AKADEMIA MUZYCZNA IM. I1.J. PADEREWSKIEGO W POZNANIU
WYDZIAL INSTRUMENTALNY

Modul/Przedmiot: Marketing i animacja kultury Kod modulu: XXX
Koordynator modulu: | dr Malgorzata Okupnik Punkty ECTS: |1
Status przedmiotu: Obowiazkowy Rodzaj zajeé: Wyklad Ilo$¢ godzin: 15

Wydzial: Instrumentalny Kierunek: Instrumentalistyka
Specjalnosci: Wszystkie Profil studiéw: Ogoélnoakademicki
Forma studiow: Stacjonarne, pierwszego stopnia Jezyk: polski
Umiejscowienie w siatce godzin:

Semestr I: Semestr II: | 15, Zal, 1 ECTS Semestr I11:
Semestr 1V: Semestr V: Semestr VI:
Prowadzacy zajecia dr Malgorzata Okupnik

Cele i zalozenia modulu

Celem zaje¢ jest wyposazenie uczestnikow w wiedze¢ 1 umiejetnosci z zakresu marketingu i animacji kultury,
promowania kultury muzycznej w spoteczenstwie.

Wymagania wstepne

Niezbedna jest orientacja studentéw w zyciu kulturalnym i polityce kulturalnej panstwa, podstawowe
kompetencje z zakresu wiedzy o kulturze.

TRESCI PROGRAMOWE MODULU (przedmiotu) ;‘)‘ézz?s
Semestr | 15
Rynek kultury i jego specyfika (funkcje dobr i ustug kultury, podmioty oferujace dobra i ustugi kultury, rodzaje odbiorcow oferty instytucji kultury). 2
Zrédta finansowania dziatalnosci kulturalnej w Polsce. Znaczenie sponsoringu w kulturze. 2
Marketing na rynku kultury. 2
Instrumenty marketingowe (strategia produktu, strategia ceny, strategia dystrybucji, strategia promaocji). 4
Formy promocji na rynku kultury i ich charakterystyka. 2
Animacja spoteczno-kulturalna - jej definicje i rozumienie, pole dziatania i zadania. R6zZnice migdzy animacjg i upowszechnianiem kultury. 3




Efekt

Kod | ere Ty KSZTALCENIA MODULU (przedmiotu) ksztalcenia

efektu w obszarze
ksztalcenia
W01 | posiada ogdlny zakres wiedzy dotyczacy podstaw marketingu, instrumentéw marketingowych, zasad finansowania sektora
. . . L I~ K_W12
Wiedza (W) kultury w Polsce, rozpoznaje modele promocji stosowane w kulturze wysokiej i analizuje przekazy reklamowe. -
W02 | zna relacje zachodzace migdzy zawodem muzyka, a jego miejscem w kulturze K_W12
K01 | potrafi gromadzi¢, analizowaé i w §wiadomy sposob interpretowaé potrzebne informacje dotyczgce marketingu, promocji i K KO1

Kompetencje animacji w sektorze kultury

spoteczne (K) | K02 | w sposob zorganizowany podchodzi do rozwigzywania probleméw dotyczacych promocji wydarzen kulturalnych K KO8




wyktad problemowy

wyktad konwersatoryjny

Metody ksztalcenia wyktad z prezentacja multimedialng wybranych zagadnien
analiza (studium) przypadkow

prezentacja nagran CD i DVD

inne metody stosowane przez prowadzacego

Metody weryfikacji Wymagania koncowe — zaliczenie roku, forma oceny NP EEa

efektow ksztalcenia kolokwium pisemne WOl | K01 | K02 | W02 | |

Forma i warunki Warunki zaliczenia: Zaliczenie przedmiot arunkowane jest uczgszczaniem na zajecia (kontrola obecnosci) oraz osiggni¢ciem wszystkich
zaliczenia przedmiotu prz u uw wane jest uczeszcz za)Q z osiggnigciem wszy

zatozonych efektow ksztatcenia (w minimalnym akceptowalnym stopniu — w wysokosci powyzej 50%).

Warunki egzaminu: Warunkiem przystgpienia do egzaminu lub kolokwium jest uzyskanie zaliczenia z przedmiotu. Warunkiem zdania

egzaminu lub kolokwium jest uzyskanie wigcej niz 50% przewidzianych punktéw. Ocena wyrazana jest w skali od 1 do
25 pkt. obowigzujacej w AM w Poznaniu.

Inne:
Semestr I: Semestr I1: Semestr I11: Semestr 1V: Semestr V: Semestr VI:
Zaliczenie
Ilos¢ Punkty ECTS:
godzin: (ustala Dziekan)
Godziny realizowane przy Zajecia dydaktyczne: 15 0,5
bezposrednim udziale Konsultacje: 2 0,07
nauczyciela Ilo$¢ godzin egzaminu: 2 0,07
akademickiego Suma: 19 0,63
(63,33 %)
Przygotowywanie si¢ do zajec : 3 0,1
Ilo$¢ godzin samodzielnej Przygotowywanie si¢ do ostatecznego zaliczenia/zdania egzaminu: 8 0,27




pracy studenta w czasie

Przygotowywanie si¢ do prezentacji w czasie trwania semestru: 0 0
trwania przedmiotu Suma: 11 0,37
(36,67 %)
Inne:
Sumaryczny naklad pracy: 30 1
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Biblioteki wirtualne i zasoby on-line




MOZLIWOSCI KARIERY ZAWODOWEJ

Student moze bra¢ udziat w innych zajeciach fakultatywnych, np. komunikacji spotecznej i organizacji imprez, promocji w kulturze.




