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Umiejscowienie w planie studi

ow: (ilos¢ godzin, forma zaliczenia, ECTS)

Semestr I: Semestr 11:
Semestr 111: Semestr 1V:
Semestr V: 15 godzin, zal., 1 ECTS Semestr VI:
Semestr VII: Semestr VIII

Prowadzacy zajecia
(tytut naukowy, imie i nazwisko)

dr hab. Matgorzata Okupnik

Cele i zalozenia przedmiotu

promowania kultury muzycznej w spoteczenstwie i organizacji imprez.

Celem zaje¢¢ jest wyposazenie uczestnikow w wiedz¢ i umiejetnosci z zakresu marketingu i animacji kultury,




e Orientacja w zyciu kulturalnym.
Wymagania wstepne e (Ogodlna wiedza muzyczna.

1. Specyfika rynku kultury.
2. Zrodta finansowania kultury w Polsce.

3. Instrumenty marketingowe (strategia produktu, strategia ceny, strategia dystrybucji, strategia promocji, strategia personelu).
4. Formy promocji w kulturze i ich charakterystyka.

5. Wybrane aspekty animacji kultury muzycznej.




Kod efektu Charakterystyka
uczenia sie LTSI (/BN (AT Il stopnia | | stopnia
PRK PRK

11 W15 posiada ogdlny zakres wiedzy dotyczacy marketingowych, finansowych i prawnych aspektow zawodu muzyka ze zwrdceniem szczegoélnej uwagi P6S WG P6U W
- na zagadnienia zwigzane z prawem autorskim P6S_WK

11 Ul4 posiada umiejetno$¢ swobodnej ustnej i pisemnej wypowiedzi na temat interpretowania, tworzenia i odtwarzania muzyki oraz w kwestiach P6S UK P6U U
— dotyczacych szeroko pojmowanych zagadnien ogélnohumanistycznych — -

11 Kol potrafi gromadzi¢, analizowa¢ i w $wiadomy sposob interpretowac potrzebne informacje P6S KK P6U K

P6S_KR




Metody ksztalcenia

wyktad

analiza (studium) przypadkow
praca indywidualna
ksztatcenie zdalne

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Wymagania koncowe — zaliczenie roku, forma oceny

Kod efektu uczenia si¢

kontrola przygotowanych projektow

P6U_W, P6U_U, P6U_K




Zaliczenie przedmiotu uwarunkowane jest obecnoscig na zaj¢ciach (kontrola obecnos$ci) oraz osiggni¢ciem
wszystkich zatozonych efektow ksztatcenia (w minimalnym akceptowalnym stopniu — w wysokos$ci powyzej
Warunki zaliczenia: | 5005).

Forma i warunki
zaliczenia przedmiotu

Warunki egzaminu:

Godziny realizowane przy udziale nauczyciela akademickiego
o : 15
(zajecia dydaktyczne, konsultacje)

Ilo$¢ godzin samodzielnej pracy studenta 5
(przygotowanie sie do: zajec, kolokwium, egzaminu, prezentacji, koncertu)

Literatura podstawowa

J. Chwedorowicz, Kompetencje lokalnego lidera kultury. Identyfikacja. Doskonalenie, Wyd. AM w Lodzi, £.6dz 2012.

A. Mazur, Sponsoring szansq dla kultury, Attyka, Krakow 2011.

A. Niemczyk, Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Wyd. AE w Krakowie, Krakow 2007.

TERAZ! Animacja kultury. Culture Animation NOW!, red. I. Kurz, IKP UW, Warszawa 2008 (online: https://ikp.uw.edu.pl/wp-content/uploads/2015/04/Teraz.-
Animacja-kultury.pdf).

L. Wroblewski, Strategie marketingowe w instytucjach kultury, PWE, Warszawa 2012.

Literatura uzupelniajaca

S. Czarnecki, Nowa widownia. O promocji w kulturze, NCK, Warszawa 2016.

M. Dragicevic Sesic, B. Stojkovi¢, Kultura: zarzqdzanie, animacja, marketing, NCK, Warszawa 2010.

Marketingowe oraz spoteczne aspekty zarzqdzania w kulturze, red. L. Wroblewski, Wyd. Adam Marszatek, Torun 2017.

Zarzgdzanie w kulturze. Teoria i praktyka, red. A. Pluszynska, A. Konior, L. Gawet, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020.

Biblioteki wirtualne i zasoby on-line (opcjonalnie)



https://ikp.uw.edu.pl/wp-content/uploads/2015/04/Teraz.-Animacja-kultury.pdf
https://ikp.uw.edu.pl/wp-content/uploads/2015/04/Teraz.-Animacja-kultury.pdf

