AKADEMIA MUZYCZNA IM. IGNACEGO JANA PADEREWSKIEGO W POZNANIU

Przedmiot Marketing i animacja kultury Punkty ECTS 5

Koordynator przedmiotu dr hab. Matgorzata Okupnik llo$¢ godzin 60

Wydziat Dyrygentury, Kompozycji, Wokalistyki, Teorii Muzyki i Edukacji Rodzaj zajeé wyktad
Artystycznej

Instytut Kompozycji i teorii muzyki Forma studiow stacjonarne

Kierunek Kompozycja i teoria muzyki Profil studiow ogolnoakademicki

Specjalnos¢ kompozycja, teoria muzyki, rytmika Jezyk polski

Poziom studiéw Il stopien Status przedmiotu fakultet

UMIEJSCOWIENIE W PLANIE STUDIOW (ilo$¢ godzin, forma zaliczenia, ECTS)

Semestr | 30 godzin, zaliczenie, 2 ECTS Semestr Il 30 godzin, egzamin, 3 ECTS
Prowadzacy zajecia dr hab. Matgorzata Okupnik

Cele i zatozenia Celem zajec jest wyposazenie uczestnikéw w wiedze i umiejetnosci z zakresu marketingu i animacji kultury, promowania
przedmiotu kultury muzycznej w spoteczeristwie i organizacji wydarzert muzycznych.

Wymagania wstepne Orientacja w zyciu kulturalnym.

TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTU

Semestr |

1. Rynek kultury i jego specyfika.
2. Instrumenty marketingowe (strategia produktu, strategia ceny, strategia dystrybucji, strategia promocji, strategia personelu).
3. Formy promocji na rynku kultury i ich charakterystyka.
4.  Techniki badan marketingowych.
Semestr Il
1.  Animacja spoteczno-kulturalna — jej definicje i rozumienie, pole dziatania i zadania.

2.  Kompetencje animatora kultury.
3. Metody i techniki animacji.
4.  Projektowanie | organizacja wydarzen kulturalnych.
5.  Zrédta finansowania dziatalnosci kulturalnej w Polsce. Znaczenie sponsoringu i fundraisingu w kulturze.
Charakterystyka
E:zdef::k;: EFEKTY UCZENIA SIE ll stopnia | stopnia
PRK PRK

dysponuje pogtebiong wiedzg o wspdtczesnym zyciu artystycznym | naukowym oraz instytucjach kultury w
zakresie studiowanego kierunku

posiada umiejetnosé przygotowania rozbudowanych prac pisemnych i wystgpien ustnych, dotyczacych

U KTM2_U09 zagadnien szczegotowych zwigzanych ze studiowanym kierunkiem studidw | specjalnoscia, na temat P7S_UK P7U_U
interpretowania muzyki, z wykorzystaniem podstawowych ujec¢ teoretycznych, a takze réznych zrédet
potrafi gromadzi¢, analizowac | interpretowac potrzebne informacje, dokonuje ich hierarchizacji i syntezy na
najwyzszym poziomie, organizuje | inspiruje szeroko pojete dziatania kulturotwdrcze

W KTM2_WO08 P7S_WG = P7U_W

K KTM2_Ko1 P7S_KK | P7U_K

METODY KSZTALCENIA
wyktad, analiza (studium) przypadkéw, praca indywidualna, praca w grupach, technika SWOT, inne metody stosowane przez prowadzacego

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Wymagania kornicowe - zaliczenie roku, forma oceny Kod efektu uczenia sie
egzamin KTM2_WO08
projekt, prezentacja KTM2_U09
kontrola przygotowanych projektow KTM2_KO01

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

Zaliczenie przedmiotu uwarunkowane jest uczeszczaniem na zajecia (kontrola obecnosci) oraz osiggnieciem wszystkich zatozonych
Warunki zaliczenia efektow ksztatcenia (w minimalnym akceptowalnym stopniu — w wysokosci powyzej 50%). W | semestrze na zaliczenie nalezy
przygotowac prezentacje, a w Il semestrze projekt.
Warunkiem przystapienia do egzaminu jest uzyskanie zaliczenia z przedmiotu. Warunkiem zdania egzaminu jest uzyskanie wiecej niz

aiokicezaning 50% przewidzianych punktow. Ocena wyrazana jest w skali od 1 do 25 pkt. obowigzujacej w AM w Poznaniu.

NAKEAD PRACY STUDENTA llos¢ godzin Punkty ECTS
Godziny realizowane przy udziale nauczyciela akademickiego
o : 60
(zajecia dydaktyczne, konsultacje) 5
llo$¢ godzin samodzielnej pracy studenta 10

(przygotowanie sie do: zajec, kolokwium, egzaminu, prezentacji, koncertu)
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