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Umiejscowienie w planie studiow: (ilos¢ godzin, forma zaliczenia, ECTS)

Semestr I: 30 godzin, zal. , 1 ECTS Semestr I1: 30 godzin, egzamin, 2 ECTS
Semestr 111: Semestr 1V:

Semestr V: Semestr VI:

Semestr VII: Semestr VIII

Prowadzacy zajecia
(tytut naukowy, imie i nazwisko)

dr hab. Malgorzata Okupnik

Cele i zalozenia przedmiotu

Celem zaje¢ jest wyposazenie uczestnikow w wiedze i umiejetnosci z zakresu marketingu i animacji kultury,
promowania kultury muzycznej w spoleczenstwie i organizacji imprez.

Wymagania wstepne

e Orientacja w zyciu kulturalnym.







1. Animacja spoteczno-kulturalna — jej definicje i rozumienie, pole dziatania i zadania.

2. Kompetencje animatora kultury.

3. Metody i techniki animaciji.

4. Projektowanie 1 organizacja wydarzen kulturalnych.

5. Zrodta finansowania dziatalno$ci kulturalnej w Polsce. Znaczenie sponsoringu i fundraisinguw kulturze.

1. Rynek kultury i jego specyfika.

2. Instrumenty marketingowe (strategia produktu, strategia ceny, strategia dystrybucji, strategia promocji, strategia personelu).

3. Formy promocji na rynku kultury i ich charakterystyka.

4. Techniki badan marketingowych.




Charakterystyka
| stopnia PRK

11 stopnia PRK

Kod efektu
uczenia si¢

EFEKTY UCZENIA SIE
o Do kazdej kategorii (W, U, K) nalezy wpisa¢ wybrane efekt(y) uczenia sie (kierunkowe)
o [Efekty uczenia sie nie muszq dotyczyc wszystkich charakterystyk 11 stopnia, ale muszq odnosic sie do przynajmniej
jednej z nich w kazdej z kategorii (W, U, K) — niepotrzebne usungc

v Charakterystyka

P7S WK | W2 W12 | Znairozumie podstawowe mechanizmy tworzenia i rozwoju réznych instytucji kulturalnych.
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P7S_UO W2 U08 Potrafi kreowac i realizowac projekty artystyczne (czgsto w powigzaniu z innymi dyscyplinami) oraz posiada zdolnos¢ do
- podjecia wiodacej roli w zespotach roznego typu.
— P7S_UK Potrafi tworzy¢ rozbudowane prezentacje w formie stownej i pisemnej (takze o charakterze multimedialnym) na tematy
§ W2_U13 dotyczace zardéwno wilasnej specjalizacji, jak i szerokiej problematyki z obszaru sztuki, wykazujac zdolno$¢ formutowania
£ 3| wlasnych sadow i wyciagania trafnych wnioskow .
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P7S KR W2 K06 Jest gotow do prezentowania skomplikowanych i specjalistycznych zadan i projektow w przystepnej formie, w sposob
= zrozumiaty dla osob niemajacych doswiadczenia w pracy nad projektami artystycznymi.
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Metody ksztalcenia
(niepotrzebne usungc,
Mozna dopisac inne
metody, jezeli zachodzi
taka koniecznosc)

wyktad

analiza (studium) przypadkow

praca indywidualna

praca w grupach

inne metody stosowane przez prowadzacego
ksztalcenie zdalne (w razie koniecznosci)

Metody weryfikacji
efektow uczenia si¢
(niepotrzebne usungc,
mozna dopisac inne
metody, jezeli zachodzi
taka koniecznosc)

Wymagania koncowe — zaliczenie roku, forma oceny

Kod efektu uczenia si¢
(nalezy wpisac te kody, ktore zostaly zweryfikowane wybrang
metodq)

egzamin

W2_W12, W2_U13

projekt, prezentacja

W2_U08

kontrola przygotowanych projektow

W2_K06




Zaliczenie przedmiotu uwarunkowane jest uczeszczaniem na zaje¢cia (kontrola obecnos$ci) oraz osiggnigciem
wszystkich zatozonych efektow ksztatcenia (w minimalnym akceptowalnym stopniu — w wysokosci powyzej
Warunki zaliczenia: | 5005).

Forma i warunki
zaliczenia przedmiotu

Warunkiem przystgpienia do egzaminu jest uzyskanie zaliczenia z przedmiotu. Warunkiem zdania egzaminu
_ ) jest uzyskanie wigcej niz 50% przewidzianych punktow. Ocena wyrazana jest w skali od 1 do 25 pkt.
Warunki egzaminu: | gbowiazujacej w AM w Poznaniu.

Godziny realizowane przy udziale nauczyciela akademickiego 60
(zajecia dydaktyczne, konsultacje)

Ilo$¢ godzin samodzielnej pracy studenta 30
(przygotowanie sie do: zajec, kolokwium, egzaminu, prezentacji, koncertu)
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