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Cele i zalozenia przedmiotu

promowania kultury muzycznej w spoteczenstwie i organizacji imprez.

Celem zajeé jest wyposazenie uczestnikow w wiedze i umiejetnosci z zakresu marketingu i animacji kultury,




e Orientacja w zyciu kulturalnym.
Wymagania wstepne e Ogblna wiedza muzyczna.

1. Specyfika rynku kultury.
2. Zrédta finansowania kultury w Polsce.

3. Instrumenty marketingowe (strategia produktu, strategia ceny, strategia dystrybucji, strategia promocji, strategia personelu).
4. Formy promocji w kulturze i ich charakterystyka.

5. Wybrane aspekty animacji kultury muzycznej.




Charakterystyka

Kod efektu

uczenia si¢ EIRTBLSTNG QAN L B Il stopnia | | stopnia

PRK PRK
posiada ogolny zakres wiedzy dotyczacy marketingowych, finansowych i prawnych aspektow zawodu muzyka ze zwrdceniem szczegdlnej uwagi P6U W

|1_W15 na zagadnienia zwigzane z prawem autorskim -
11 Ul4 posiada umiejetno$¢ swobodnej ustnej i pisemnej wypowiedzi na temat interpretowania, tworzenia i odtwarzania muzyki oraz w kwestiach P6U U

— dotyczacych szeroko pojmowanych zagadnien ogdlnohumanistycznych -
P6U_K

11_KO01

potrafi gromadzi¢, analizowac i w $wiadomy sposob interpretowac potrzebne informacje




Metody ksztalcenia
(niepotrzebne usungc,
Mozna dopisac inne
metody, jezeli zachodzi
taka koniecznosc)

wyktad

analiza (studium) przypadkéw
praca indywidualna
ksztalcenie zdalne

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie¢
(niepotrzebne usungc,
mozna dopisac inne
metody, jezeli zachodzi
taka koniecznosc)

Wymagania koncowe — zaliczenie roku, forma oceny

Kod efektu uczenia si¢

(nalezy wpisac te kody, ktore zostaly zweryfikowane wybrang
metodq)

kontrola przygotowanych projektow

P6U_W, P6U_U, P6U_K




Zaliczenie przedmiotu uwarunkowane jest obecno$cig na zajeciach (kontrola obecnosci) oraz osiggnigciem

wszystkich zatozonych efektow ksztatcenia (w minimalnym akceptowalnym stopniu — W wysoko$ci powyzej
Warunki zaliczenia: | 5005p),

Forma i warunki
zaliczenia przedmiotu

Warunki egzaminu:

Godziny realizowane przy udziale nauczyciela akademickiego 15
(zajecia dydaktyczne, konsultacje)
Ilo$¢ godzin samodzielnej pracy studenta 5
(przygotowanie sie do: zajec, kolokwium, egzaminu, prezentacji, koncertu)
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