AKADEMIA MUZYCZNA IM. IGNACEGO JANA PADEREWSKIEGO W POZNANIU

Przedmiot: Promocja i marketing w edukacji artystycznej Punkty ECTS: 2
Koordynator przedmiotu: dr hab. Malgorzata Okupnik Ilo$¢ godzin: 30
Wydzial: II\D/I{Jrzyﬁfinitlle:ij,J II<(a (;E?F:)rﬁ))//(;{i}c\;\aoe?alistyki, Teorii Rodzaj zajeé: Wyklad (zajecia zbiorowe)
Instytut: Edukacji Artystycznej Forma studiéw: stacjonarne

Kierunek: edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej | Profil studiow: ogolnoakademicki

Specjalnos¢: EM (I rok) Jezyk: polski

Poziom studiow Studia Il stopnia Status przedmiotu: obowiazkowy

Umiejscowienie w planie studiow: (ilos¢ godzin, forma zaliczenia, ECTS)

Semestr I: Semestr I1: 30 godzin, K, 2 ECTS

Semestr 111: Semestr 1V:

Semestr V: Semestr VI:

Prowadzacy zajecia

(tytut naukowy, imie i nazwisko) dr hab. Malgorzata Okupnik

Celem zajec jest wyposazenie uczestnikow w wiedzg 1 umiejetnosci z zakresu marketingu kultury (zwtaszcza form
promocji kultury muzycznej), przydatnej w szeroko rozumianej edukacji artystycznej oraz organizacji wydarzen

Cele i zalozenia przedmiotu
muzycznych.

Niezbedna jest orientacja studentow w zyciu kulturalnym i polityce kulturalnej panstwa oraz wiedza z zakresu

Wymagania wstepne edukacji artystycznej.




TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTU

(Tresci programowe nalezy ujgé w zwiezlej formie, bez nadmiernej detalizacji tresci ksztalcenia. Powinno zosta¢ takze ukazane stopniowanie poruszanej problematyki - od
tatwiejszej do trudniejszej)

Semestr |

Semestr 11

1. Specyfika rynku kultury i edukacji artystycznej.

2. Marketing w edukacji artystycznej. Instrumenty marketingowe (strategia produktu, strategia ceny, strategia dystrybucji, strategia promocji, strategia
personelu).

3. Formy promocji w edukacji artystycznej i ich charakterystyka.

4. 7rodta finansowania edukacji artystycznej w Polsce.

Semestr 111
Semestr IV
Charakterystyka
Kod efektu EFEKTY UCZENIA SI ikt
uczenia si¢ E 11 stopnia | stopnia
PRK PRK
EA2 W07 Zna i rozumie zasady dotyczace swobodnego korzystania z roznorodnych mediéw (ksigzki, nagrania, materiaty nutowe, | P7S_WK P7U_ W
W - internet, nagrania archiwalne, itp.).
EA2 U1l Potrafi umiejetnie przygotowac i realizowaé ré6znego rodzaju projekty artystyczne i edukacyjne oraz posiada zdolnos¢ do | P7S_UO P7U_U
U = podjecia wiodacej roli w zespotach réznego typu.
Jest gotow do $wiadomego integrowania zdobytej wiedzy w obrebie specjalnosci oraz w ramach innych szeroko pojetych P7U_K
EA2_KO02 . . P7S_KK
K dziatan kulturotworczych
EA2 K06 | Jest gotow do inicjowania dziafan artystycznych i edukacyjne w zakresie szeroko pojetej kultury P7S_KO

wyktad
Metody ksztalcenia analiza (studium) przypadkoéw
(niepotrzebne usung¢, | praca indywidualna
Mozna dopisac inne inne metody stosowane przez prowadzacego
metody, jezeli zachodzi | ksztalcenie zdalne
taka koniecznosc)




Metody weryfikacji
efektow uczenia sie
(niepotrzebne usungc,
mozna dopisac inne
metody, jezeli zachodzi
taka koniecznosc)

Wymagania koncowe — zaliczenie roku, forma oceny

Kod efektu uczenia si¢
(nalezy wpisaé te kody, ktore zostaly zweryfikowane wybrang
metodqg)

projekt, prezentacja

EA2 W07

kontrola przygotowanych projektow

EA2_U11, EA2_K02, EA2_KO06

Forma i warunki
zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu uwarunkowane jest uczgszczaniem na zajecia (kontrola obecnos$ci) oraz osiagnigciem wszystkich
Warunki zaliczenia: | zalozonych efektow ksztalcenia (w minimalnym akceptowalnym stopniu — w wysoko$ci powyzej 50%).

Warunki egzaminu: -

Godziny realizowane przy udziale nauczyciela akademickiego

32

Ilo$é godzin samodzielnej pracy studenta

10
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Biblioteki wirtualne i zasoby on-line (opcjonalnie)




